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淮南师范学院
智慧学工平台用户操作指导手册（上）
1 前言
本文档适用于DataView数据分析平台中实施人员、开发人员在工作中可能遇到的平台功能说明，目的是能对相关人员在工作中正确的使用平台，产生价值。
2 信息弹框
2.1 登录
1 访问网页http://211.70.176.231:8400/vbi 进入登录界面        
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2 输入账号密码 
3 点击“登录”，进入系统

4 登录成功，进入首页
2.2 登出

点击“注销”，即可退出系统，至登录界面。若要收回弹窗，点击弹窗外区域即可收回弹窗。
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2.3 首页
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2.3.1 平台概况

显示平台运行情况、平台已接入业务系统情况，以及当前已存在的数据情况，并可对其数据进行可视化处理。
2.4 共享仪表盘
即为所有用户登录后都可见的仪表盘。
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2.5 我的业务场景

   即为当前用户设计、创建的业务场景，不与其它用户共享时对其他用户不可见
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2.5.1 一卡通主题

2.5.1.1 一卡通消费
（学生、教师的总体消费情况分析和单体消费查询）
2.5.1.1.1 学生校园消费情况
（学生总体消费情况分析）

筛选条件：院系专业班级、消费年月、民族、年级
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具体内容：

选定月份的消费金额、消费次数、消费人数、人均消费金额以及当月每日消费金额、消费人数、消费次数、人均消费、次均消费金额
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消费类型24小时消费次数、消费人数分布统计，各院系、专业人均消费（选择院系可自动跳转为院系下的专业）
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消费类型、性别、年级人均消费占比以及学校窗口排名
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本科生、专科生、休学生每月各类型消费明细
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2.5.1.1.2 学生消费具体查询
（学生个体消费分析）

筛选条件：院系专业班级、学号、姓名、性别、年级、消费年、月、日
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具体内容：

可查询单体学生消费记录
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日消费、月消费趋势、消费类型在该学生消费中占比、24小时不同消费类型消费次数时间段趋势
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2.5.1.1.3 消费偏离度分析

（学生消费层次分析，分析学生用餐金额与校平均偏离程度较高与较低学生）

筛选条件：院系专业班级、年级、民族、性别、餐次（早中晚三餐可选）、年月
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具体内容：

餐次低消费偏离度TOP10学生、餐次高消费偏离度TOP10学生、学生群体消费偏离度明细（消费年月、基本信息、餐次、该餐次消费总金额、餐均、校餐均、餐次消费偏离度）
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2.5.1.1.4 消费偏离度查询
（学生个体消费层次分析）

筛选条件：院系专业班级、学号、年级、餐次、性别、民族、年月
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具体内容：

学生个体消费偏离度（消费年月、基本信息、餐次、该餐次消费总金额、餐均、校餐均、餐次消费偏离度）
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2.5.1.1.5 决策支持分析（消费分析） 
（综合学生消费分析）

筛选条件：院系专业班级、民族、年级、消费类型、性别、年月

[image: image18.png]1.1 SRETFRHDTTCHER DT

IREER v EWEFR v WERERR v

P‘

O R [0 O FEK: [0 @ e [7) SRR el

® M5 [0 @/ [1]2020-01




具体内容：院系、专业人均消费、次均消费对比（院系可关联到专业）

消费类型消费金额占比、年级消费人数对比
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本校省内省外学生人均消费、消费人数对比，学生消费统计（基本信息、消费年月、消费金额、消费次数、次均消费金额）
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2.5.1.1.6 教工校园消费情况
（教工整体消费情况分析）

筛选条件：消费年月、院系、民族
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具体内容：
教工消费金额、次数、人均金额、人均次数

教工日消费金额、次数、人数趋势
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各单位教工消费金额对比、可关联到具体院系男女人均消费对比、总体男女消费占比、消费类型人数占比
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教工消费窗口排名、教工消费详情（基本信息、消费类型、次数、金额、次均消费额）
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2.5.1.1.7 教工消费具体查询 
（教工个人消费查询）

筛选条件：学工号

具体内容：教工具体消费信息（消费年月、卡号、基本信息、消费金额、次数、次均消费金额）
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2.5.1.2 学生校园充值
（学生整体充值情况）

筛选条件：院系专业班级、性别、民族、年级、充值年月、充值日
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具体内容：充值金额、人数、次数
学生月充值趋势、日充值趋势、时段充值趋势   可进行关联分析
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男女充值金额、次数、人均充值金额对比，各年级男女人均充值金额对比，学生充值详情（基本信息、月充值金额、充值次数）
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2.5.1.3 特殊人群消费

2.5.1.3.1 少数民族消费分析
（少数民族学生总体消费分析）

筛选条件：院系专业班级、学号、姓名、性别、民族、年级、交易年月
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具体内容：

少数民族总消费金额、人数、消费次数、人均消费金额（默认为所有月份消费，可在筛选中选择年、月）、月消费金额趋势、消费类型、学年人均消费金额对比
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院系人均消费、专业人均消费（可由院系关联到专业）、少数民族学生月消费信息（消费年月、基本信息、月消费金额、月消费次数、消费偏离度（少数民族学生人均消费金额对比少数民族学生整体人均消费偏离程度））
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2.5.1.3.2 少数民族学生消费查询
（少数民族学生个体消费情况）

筛选条件：院系专业班级、年级、民族、性别、消费年月、学号、姓名
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具体内容：

学生消费情况（基本信息、月消费金额、次数，消费偏离度）、消费类型金额占比、月消费金额、次数趋势。
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2.5.1.3.3 未消费学生分析（少数民族）
（少数民族学生未消费情况分析）

数据对象（近一个月有消费记录且近七天未出现消费记录的少数民族学生）

筛选条件：院系专业班级、年级、民族、性别
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具体内容：

未消费学生院系、专业、年级、性别、民族人数占比，一星期未消费学生近一个月消费记录（基本信息、消费日期、消费金额）
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2.5.1.4 资助生分析
2.5.1.4.1 贫困生分析
（在校贫困生信息统计）

具体内容：

院系、专业贫困生人数对比（院系可关联专业）

贫困生生源地分布、贫困人数班级TOP10、贫困生男女、政治面貌、年级人数占比，少数民族贫困生占比
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2.5.1.4.2 资助生筛选
（学生消费层次过低，推荐加入资助名单筛选）  

筛选条件:院系专业班级、年级、民族、性别、年月
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具体内容：
学生餐均筛选结果（月刷卡>=60次，日餐均由低到高排序）

学生消费总额筛选结果（月刷卡>=60次，消费总金额由低到高排序）
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2.5.1.4.3 资助生充值分析
（资助生非资助生充值情况比较）

筛选条件：院系专业班级、民族、年级、充值年份
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具体内容：
各院系资助生充值人数对比、资助生非资助生充值金额、充值人数、人均充值对比，
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资助生非资助生月充值人均金额对比、人均充值金额年级占比情况、资助生非资助生充值对比详情（每月充值金额）充值人数、人均充值）
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2.5.1.4.4 资助生非资助生消费对比
筛选条件：院系专业班级、年级、民族、年月
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具体内容：

（餐饮与非餐饮总体）资助生与非资助生日均消费、人均消费金额对比、人均消费次数对比
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非餐饮资助生与非资助生人均消费、日均消费、人均消费次数对比、非餐饮消费情况（资助生非资助生消费类型、消费次数、消费金额、人数、人均消费金额、人均消费次数）
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餐饮资助生与非资助生人均消费、日均消费、人均消费次数对比、餐饮消费情况（资助生非资助生消费类型、消费次数、消费金额、人数、人均消费金额、人均消费次数）
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